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Presseinformation 
 
 

Unternehmen der Schwarz Gruppe intensivieren 
Partnerschaft mit dem FC Bayern  
 
 Lidl erweitert sein Engagement um weitere Eigenmarken. 
 Vom Rasen auf den Court: Schwarz Digits und PreZero weiten die Kooperation von 

Fußball auf Basketball aus. 
 Schwarz Digits stärkt damit weiter die Sicherheit und digitale Souveränität des gesam-

ten Vereins mit Cybersicherheits- und Cloud-Lösungen. 
 PreZero fördert Kreislaufwirtschaft und Ressourcenschonung. 

 
Neckarsulm, 23. September 2025 – Die Unternehmen der Schwarz Gruppe erweitern ihr Engage-
ment mit dem FC Bayern. Lidl baut die bestehende Fußball-Partnerschaft mit dem FC Bayern zu-
künftig durch weitere Eigenmarken aus. PreZero und Schwarz Digits erweitern ihre Kooperation 
und werden neue Platin Partner des amtierenden Basketball-Bundesliga-Meisters FC Bayern Bas-
ketball. Die Ergänzung der bereits seit über zwei Jahren bestehenden Partnerschaft mit dem FC 
Bayern München unterstreicht die erfolgreiche Zusammenarbeit mit dem amtierenden deutschen 
Meister im Basketball und Fußball.  
 
Neue Startaufstellung für bewusste Ernährung: Lidl intensiviert Eigenmarken-Engagement im 
Fußball 
Lidl erweitert seine Partnerschaft mit dem FC Bayern München und rückt neben Saskia Mineral-
wasser künftig weitere Eigenmarken in den Fokus. Der Frische-Discounter stellt mit seinem viel-
fältigen Eigenmarkenportfolio und Produkten in höchster Qualität sicher, dass eine bewusste Er-
nährung zu günstigen Preisen für alle zugänglich ist. Stellvertretend dafür steht die Eigenmarke  
Alesto, die zukünftig gesunde Vielfalt und genussvolle Momente in den Alltag der FC Bayern-Fuß-
ballfamilie bringt. Die Ausweitung der Partnerschaft ist der nächste Schritt, um gemeinsam einen 
gesunden Lebensstil in der Gesellschaft zu fördern. 
 
Volle Kontrolle am und im Netz: Digitale Souveränität und Sicherheit 
Schwarz Digits baut die erfolgreiche Partnerschaft mit dem FC Bayern im Bereich Cybersicher-
heits- und Cloud-Lösungen aus und wird offizieller Platin Partner des FC Bayern Basketball. Damit 
sorgt Schwarz Digits dafür, dass der FC Bayern weiter mit der souveränen Cloud von STACKIT und 
der Cybersicherheit von XM Cyber digital souverän aufgestellt ist. Die leistungsstarken Cybersi-
cherheitslösungen von XM Cyber erkennen und priorisieren rund um die Uhr Schwachstellen und 
verknüpfen sie zu möglichen Angriffspfaden. Dadurch kann die Verteidigung ihre Kräfte auf die 
Schwachstellen konzentrieren, die wirklich kritisch sind und der FC Bayern kann seine digitale Inf-
rastruktur weiterhin präventiv vor Cyberangriffen schützen. Um jederzeit die Kontrolle über die ei-
genen Daten zu behalten, nutzt der Verein die datensouveräne Cloud STACKIT: Alle STACKIT-Re-
chenzentren befinden sich in Deutschland und Österreich und garantieren kompromisslosen Da-
tenschutz – vollständig DSGVO-konform und unabhängig von außereuropäischen Unternehmen. 
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Rebound statt Abfall: SAP Garden und BMW Park auf der „Road to Zero Waste“ 
Als offizieller Kreislaufwirtschaftspartner des FC Bayern sowie zukünftig auch des FC Bayern Bas-
ketball begleitet PreZero die Heimspielstätten sowie weitere Standorte des Vereins dabei, ihre Vi-
sion der „Road to Zero Waste“ zu erreichen. In dem im Olympiapark gelegenen SAP Garden unter-
stützt PreZero bereits mit innovativen Lösungen unter anderem im Abfall- und Wertstoffmanage-
ment. Durch die neue Partnerschaft im Basketball werden die nachhaltigen Konzepte künftig auch 
in der Münchner Mehrzweckhalle BMW Park umgesetzt. In enger Zusammenarbeit soll die Recyc-
lingquote verbessert, Wertstoffkreisläufe Schritt für Schritt geschlossen und in diesem Zusam-
menhang nicht wiederverwertbare Abfälle auf ein Minimum reduziert werden. Die Partnerschaft 
setzt ein klares Zeichen für mehr Zirkularität und Ressourcenschonung und soll auch die Fans wei-
ter für Recycling und Kreislaufwirtschaft sensibilisieren. Das gemeinsame Ziel: Die Veranstal-
tungsorte sollen auch bei der Ressourcenschonung in die oberste Liga aufsteigen. 
 
„Wir erweitern unsere langfristig ausgerichtete und erfolgreiche Partnerschaft mit dem FC Bayern 
München um ein neues spannendes Kapitel“, erklärt Marc Hohenberg, Geschäftsführer Sportmar-
keting und Cross Business in der Schwarz Gruppe. „Wir freuen uns, den Verein mit technologi-
schen Innovationen, nachhaltigen Lösungen und bewusster Ernährung dabei zu unterstützen, die 
Zukunft des Sports verantwortungsvoll zu gestalten.“ 
 
Jan-Christian Dreesen, Vorstandsvorsitzender des FC Bayern: „Wir freuen uns, die Kooperation mit 
den Unternehmen der Schwarz Gruppe nicht nur vorzeitig zu verlängern, sondern gemeinsam auf 
das nächste Level zu heben. Partnerschaften wie diese stehen für das, was uns beim FC Bayern 
wichtig ist: Kontinuität, Verlässlichkeit und Innovationskraft.“ 
 
„Die Unternehmen der Schwarz Gruppe sind der ideale Partner, um unsere Ziele bei der Ressour-
censchonung und digitalen Transformation zu erreichen“, ergänzt Adrian Sarmiento, kaufmänni-
scher Geschäftsführer des FC Bayern Basketball. „Wir konnten uns bereits von den schlüssigen 
Lösungen in der Allianz Arena, dem SAP Garden und dem gesamten Fußball-Bereich überzeugen 
und freuen uns sehr auf diese zukunftsweisende Partnerschaft.“  
 
Weitere Informationen 
Weitere Informationen finden Sie unter www.gruppe.schwarz. 
 
Pressekontakt 
Schwarz Corporate Affairs GmbH & Co. KG 
Telefon 07132 30-788600 
presse@mail.schwarz  
 
Über die Schwarz Gruppe 
Die Schwarz Gruppe ist eine international führende Handelsgruppe mit rund 14.200 Filialen und rund 595.000  
Mitarbeitern. Im Geschäftsjahr 2024 erwirtschafteten die Unternehmen der Schwarz Gruppe einen Gesamtumsatz von 
175,4 Milliarden Euro. Mit ihrem einzigartigen Ökosystem decken sie den gesamten Wertschöpfungskreis ab: von der 
Produktion über den Handel bis hin zu Recycling und Digitalisierung. Sie schaffen Lösungen, die das Leben heute und in 
Zukunft nachhaltiger, gesünder und sicherer machen – sie handeln voraus. 
 
Lidl und Kaufland bilden die Säulen im Lebensmitteleinzelhandel und sind ein fester Bestandteil im Alltag von Kunden in 
32 Ländern. Viele Eigenmarkenprodukte und nachhaltige Verpackungen kommen direkt von der Schwarz Produktion. 

http://www.gruppe.schwarz/
mailto:presse@mail.schwarz
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Der Umweltdienstleister PreZero fördert mit seinem Wertstoffmanagement eine funktionierende Kreislaufwirtschaft und 
investiert so in eine saubere Zukunft. Schwarz Digits bietet als IT- und Digitalsparte überzeugende digitale Produkte und 
Services an, die den hohen deutschen Datenschutzstandards entsprechen und garantiert so größtmögliche digitale  
Souveränität. Als partnerschaftliche Dienstleister unterstützen Schwarz Corporate Solutions die Unternehmen der 
Schwarz Gruppe bei allen Themen über Verwaltung, Personal bis hin zu operativen Tätigkeiten. 
 
Über den FC Bayern Fußball 
Der 1900 gegründete FC Bayern München ist einer der erfolgreichsten Sportvereine der Welt. Die Männer-Mannschaft, 
deren Heimspielstätte die 75.000 Zuschauerinnen und Zuschauer fassende Allianz Arena ist, gewann 34 Deutsche Meis-
terschaften, 20 DFB-Pokale und 12 deutsche Supercups. Auf internationaler Ebene errang der Club alle bedeutenden 
Titel: sechsmal die UEFA Champions League, zweimal den UEFA Super Cup, zweimal die FIFA Klub-Weltmeisterschaft 
sowie den Europapokal der Pokalsieger. Die FC Bayern Frauen, die 1970 gegründet wurden, stehen bei sieben Meister-
schaften, zwei DFB-Pokalsiegen und zwei Supercups. Auch die FC Bayern Basketballer (seit 1946), die ihre Spiele im SAP 
Garden und BMW Park austragen, sind mit unter anderem sieben Meisterschaften und fünf deutschen Pokal-Siegen er-
folgreiche Titelsammler. Der FC Bayern zählt rund 410.000 Mitglieder und ist damit der größte Verein der Welt. 
 
Über den FC Bayern Basketball 
Der FC Bayern Basketball ist der erfolgreichste deutsche Basketballverein der vergangenen Jahre. Nach dem Double-
Gewinn aus Meisterschaft und Pokal im Vorjahr gelang dem FCBB zuletzt in der Bundesliga die Titelverteidigung, die 
insgesamt siebte deutsche Meisterschaft. Seit 2021 sind die Münchner zudem A-Lizenzinhaber und damit Anteilseigner 
und ständiges Mitglied der EuroLeague. Sie starten inzwischen als einziges deutsches Team in der größten und bedeu-
tendsten Liga nach der NBA. Erste Heimspielstätte der Bayern-Basketballer ist der Münchner BMW Park im Westpark, 
den sie eigenständig betreiben und vermarkten. Seit 2024 ist in der für die Olympischen Sommerspiele 1972 erbauten 
Halle der weltweit größte LED-Videoglasboden fest installiert. Zweite Spielstätte der Bayern ist der im Herbst 2024 neu 
eröffnete, multifunktionale SAP Garden im historischen Olympiapark. 
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